スピリット経営ウェビナー構成テンプレート(1〜2)
※クライアントさんへの３次的利用はNGとさせていただきます
各箇所に、イメージ湧きやすいように私の例を書いています！
あくまでも参考までにしていただき、１番は自分の内側から溢れ出る内容にしてください✨

ウェビナーをつくる順番（※1~2をやった後にウェビナー構成へと入ります）
1. ハイエンドコンセプト・軸を決める（Who How Whereの1本軸）
3つの軸
· 【Who】 ターゲットとなる理想の顧客像

例：サロンでまあまあ売上はつくれているけれど、実は売上やお金の不安から予約を埋めているサロンオーナーさん。そろそろスクール業にも力を入れていきたいけれど広め方が分からない、サロンワークを減らしたいけど、正直怖い自分もいる年商1000万前後のオーナーさん

· 【Where】WHOがHOWによって到達できる成果
· ①解決する課題

例
· 　大量の低単価施術で体の酷使をしている
· 　単価UPがなかなかできない
· 　新規集客に追われお客様都合に振り回され自分の時間に余裕がない

· ②得られる成果

例
· 気分・感覚で投稿したり、行動しても、休んでいてもエネルギーが乗らない日でもハイクラスなメンバーが引き寄せられて100~500万といった高額商品を喜んで買ってくれて年商３０００万〜億サロンの規模へ
· 
· ③実現できるライフスタイル

例
· 新規集客や顧客フォローに時間エネルギーを取られすぎず、子育てとの両立や趣味の時間などプライベートの充実
· ・自分がサロンにいなくてもどこにいても場所の制限なしにお仕事できる
· 自分がどんな状態であっても自由自在に売上を調整できるようになり、先々の見通しが立つので色んなチャレンジができる
· 質や波動が高く大好きなクライアントさんとだけ過ごせる毎日
· 
· 一言でまとめると：

例
自分の正解全てを知っている魂とタッグを組む無双の経営で
アイディアも集客も自力０で軽やかに、ゆるく、自由・気楽な年商３０００万〜億サロンへ



2. ３５の質問に答えて素材を洗い出す

· WHOの状態を洗い出す
· WHOが過ごしている「ありふれた日常」は？
· 例：年商1000万前後をウロウロ、体力・頭共に疲弊し時間がないのが当たり前
· WHOはどんな「理想の未来」を目指している？
· 例：一人サロンで軽く年商３０００万以上！！
· WHOが理想の未来を目指すためにどんな「一般的な方法」に挑戦してきた？

例
· 様々な経営コンサルを受けたけど自分にあってなかった。。
· SNS投稿、ブログ集客
· 認定講師
· なかなか自信が持てず技術取得スクールを受けまくり

· その「一般的な方法」のメリットとデメリットはそれぞれなに？

例
· メリット　　一般的な知識が得られるから、しっかり積み上げて行動していけば売上につながる
· デメリット　時間エネルギーがかかる、売上がその行動量に比例する
　　　　　　人のルールや成功法則に則らないといけない
· 認定講師は縛りがあったりする

· WHOはその挑戦をしてどんな試行錯誤や失敗をしてきた？

例　
· 協会の縛りについていけない
· 自分のサロンが何屋か分からず迷走
· 新たな技術などを学んでも学んでもなぜか自信がつかない
· 直感でやったこともあったけど上手くいかなかったトラウマがあり自分を信じきれない
· 単価を少しずつ上げてみても多少の売上しか変わらない
· 人を雇ってみて疲れた
· 
· WHOがうまくいかないのはどんな壁があったから？
· とにかく行動量が売上になるという思考があったから。高単価に対しての制限・恐れがあったから

· WHOがこれからも失敗し続けたらどんな地獄の状態が待っている？
· もうやりたくない施術をやり続けてさらに体の疲れが深刻化。
· 間違ったコンサルを受け続けて本当の自分と心が乖離しモチベ低下
· 不安や焦りから抜け出せない（不安ワールドに居続ける）
· 本当にやりたいことがわかっているのにそれと違った安全なことしかやらず強制終了


· WHOがその壁を超えてWhereを手に入れたらどんな生活が待っている？
· 自分がやりたいことだけでハッピーな仕事をするだけで売上倍増＆安定、安心の世界

· WHOはうまくいかない原因はなんだと思っている？
· 1対１のサービスだから売上の頭うちがわかっている
· コンテンツが低単価
· スクール集客法が分からない

· WHOが成果を出せない根本原因は本当はなに？
· 勝手に新規顧客がやってくる自動化(勝手に売れる)仕組みができていない
· 複数人に対しての講座のやり方が分からない

· WHOがやりたくないことは？
· 集客のための活動
· 大量施術
· 繰り返すキャンペーン
· 低単価
· 大量行動
· 先々の予約を埋める
· リアルのみでのサービス

· Whereを鮮明にする
· WHOがHOWを実践することで到達できる最大の成果地点は？

例・大いなる循環の世界にワープし、疲弊・ストレス・不安がなく安心しながら売上安定

· 具体的な数値で表すと？

例
· 100万以上の高単価商品が運命のハイクラスメンバーだけに感謝されながら売れる
· 成果に到達する最速期間は？
　　　　　　　
例
· 一ヶ月
· 成果に到達する平均的な期間は？
例
１〜２ヶ月
· Whereを得るとWHOはなにが手に入る？

例
· ①大好きな生徒さんだけに囲まれて自分がどこにいても講座開講できてのびのびビジネスができる
· ②軽く直感、感覚で動いても、休んでいても売上の見通しが立つ安定、直感感覚で動くから想定以上の成果を受け取れる
· 
· Whereに到達したらどんなライフスタイルになる？

例
· 新規集客や顧客フォローに時間エネルギーを取られすぎず、子育てとの両立やプライベートの充実
· 自分の心や体のケアが優先になり、いつも軽くて楽で美しい自分

· HOWが従来型の戦略より優れた新戦略だとわからせる

例
· HOWのステップ1は？　「６次元マインド覚醒」
· なぜこれが必要？
自分のエネルギー、魂の個性を解放して、本来の周波数を放ちそれに共鳴する人を集めるため
· ステップ1のメリットは？
· そのまんまの自分で輝き、受け取れることの実感し大いなる循環、計画の中にいることを体感するので不安や焦りのない日常になる
· ステップ1をやるとどうなれる？
· 最短1ヶ月で自分にとっての超高単価商品が普通に売れる
· ステップ1の効果を証明できる材料は？　
· 　スタート後1ヶ月で　800万成約
· 　スタート後1ヶ月でスクール５名成約


· HOWのステップ2は？「ハイクラス講師・コンサル化」
· なぜコレが必要？
· リアルで1対１のサービスだと売上の頭打ちやフォローに自分の体や時間が取られがちになるため。
· ステップ2のメリットは？
· 売上の頭打ち知らずになる＆どんどん売り上がっても疲弊知らず。自分のサービスを求めているより多くの人たちをサポートできる
· ステップ2をやるとどうなれる？
· 場所の自由、時間の自由が生まれるし、たくさんの人をサポートできることが嬉しい、充実感
· ステップ2の効果を証明できる材料は？
· 
· HOWのステップ3は？「ハイエネルギー広告」
· なぜコレが必要？
· 深く共鳴してくれる、選ばれしハイクラスメンバー「だけ」を厳選して集めたいから
· ステップ3のメリットは？
· 合わない人を無理に成約させなくて良い
· ドンピシャなハイクラスメンバーに喜んでもらいながら成約できる
· ステップ3をやるとどうなれる？
· 本当にドンピシャで意識・波動が高いクライアントさんに囲まれる
· ステップ3の効果を証明できる材料は？
· 広告集客で、意識の高い方たちだけ集まって来てくれただけでなく成約率９０％越え！

· なぜ従来型よりもこのHOWが優れてる？

例
· 自分の感覚を大切に幸せに夢中になって好きなことだけでビジネスできる
· ６次元化させた広告にすることで共鳴すべき人に届くようになる

· WHOがこの課題を解決するためにお金を使っているものは？

例
· 一般的なゴリゴリ左脳の経営コンサル
· 
· HOWの金銭的・時間的な節約性は？
例
· 毎日投稿など集客にかけている時間、施術時間が激減する
· 自分に合わないコンサルに費やすより、自分の直感・感性を１番大事にできる覚醒をしながらビジネス進めていくので時間の無駄がなくなる

· HOWがWHOにもたらす経済的なインパクトは？
例
· 単価が一気に変わる、最高月商更新

· HOWをやらない場合にどれぐらい潜在的な損失がある？
例
· 自分に合ってないやり方で売上が不安定に
· 体力的精神的消耗、疲弊が溜まる一方、モチベが下がる一方


一旦出せる情報を全てアウトプットして打ち込む前に紙に殴り書きしましょう！
とにかく、降りて来るものを出す、出す、出す！！！

ここまでざっと書き出したら、一旦提出＆セッションしましょう！
















